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1. Introdução:  

Neste trabalho, realizamos uma reflexão sobre as estratégias de marketing 

desenvolvidas pela Associação Luz Mimbi, criada pela Turma 201 do Ensino Médio de 

Tempo Integral da Escola Estadual de Ensino Médio Emil Glitz. A associação teve início 

nas aulas de Eletiva de Base, em 2024, quando decidimos produzir velas aromáticas, um 

produto em alta no mercado. O objetivo principal da venda é arrecadar recursos para 

contribuir com os custos da nossa formatura. 

Diante disso, este ano integramos também conteúdos da Formação Inicial 

Continuada (FIC) de Marketing e Administração, buscando fortalecer o espírito 
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empreendedor dos estudantes. A pergunta que orienta este trabalho é: como o marketing da 

Associação Luz Mimbi impulsiona a aprendizagem de empreendedorismo na Turma 201 

do ensino integral? Este tema foi escolhido por estar diretamente ligado à realidade dos 

estudantes, permitindo a aplicação prática de conhecimentos de diferentes áreas e 

incentivando o protagonismo e o empreendedorismo juvenil por meio da criação de uma 

microempresa de velas aromáticas.  

Além disso, este projeto está alinhado aos Objetivos de Desenvolvimento 

Sustentável (ODS), principalmente o ODS 4 (Educação de Qualidade) e o ODS 12 

(Consumo e Produção Responsáveis), mostrando a importância de unir educação, 

empreendedorismo e sustentabilidade. 

 

2. Procedimentos Metodológicos:  

Inicialmente, nas aulas da Eletiva de Base, a Turma 201 decidiu criar a Associação 

Luz Mimbi com o objetivo de produzir velas aromáticas e arrecadar recursos para a 

formatura. Para isso,  nas aulas da FIC de Marketing e Administração foram feitas 

pesquisas bibliográficas para desenvolver estratégias sobre marketing para nossa 

associação. Todo o processo de leituras e práticas permitiu o desenvolvimento de 

habilidades como organização, criatividade e trabalho em equipe. 

 

3. Resultados e Discussões 

De acordo com Oliveira (2007), Marketing “ é o conjunto de estratégias e ações 

que ajudam uma empresa (ou pessoa) a entender o que as pessoas precisam, criar valor 

para elas e se comunicar da melhor forma para alcançar objetivos.”  

Nesse contexto, na Associação Luz Mimbi, os alunos perceberam que estudar 

marketing é fundamental para a formação básica, pois impulsiona o empreendedorismo 

juvenil, incentiva os jovens a transformarem ideias em ações, cria negócios ou projetos 

com criatividade e propósito, como aconteceu com a microempresa de velas aromáticas. 

Sendo assim, ao juntarem as duas disciplinas do turno integral, os estudantes reuniram 

teoria e prática para aumentar as vendas e os lucros da Luz Mimbi.  



 
A Associação Luz Mimbi surgiu como uma iniciativa prática dentro da escola, 

estimulando o protagonismo juvenil, a autonomia, a responsabilidade e o pensamento 

crítico. Por meio do projeto, os estudantes tornaram-se jovens mais solidários, competentes 

e preparados para a sociedade, usando o marketing como ferramenta de transformação 

social. Essas práticas escolares são importantes porque ajudam os estudantes a se tornarem 

mais independentes e confiantes, o que promove a autonomia deles.  

As aulas de marketing foram uma importante etapa para desenvolvermos o espírito 

empreendedor e conseguirmos aprender como deveríamos nos impulsionar enquanto 

vendedores e empreendedores. Segundo Coelho (2022), “para as empresas, independente 

do segmento em que atua, o mercado está cada vez mais competitivo, isso está cada vez 

mais evidente pois a internet, principalmente pelo uso das mídias sociais, as empresas 

estão cada vez mais presentes em todos os lugares.” 

Abaixo, a tabela de Desempenho Financeiro da Primeira Linha de Produção de 

velas aromáticas da Associação Luz Mimbi. Houve a geração de uma Receita Bruta de R$ 

979,00 em 2024, com um custo de produção de R$ 574,00, que resultou em um Lucro 

Líquido de R$ 405,00.  

 
Tabela 1. Tabela de Desempenho Financeiro – Luz Mimbi 

Descrição Ano de Referência Valor (R$) 

Custo de Produção 2024 574 

Receita Bruta (Vendas) 2024 979,00 

Lucro Líquido 2024 405,00 

Custo de Produção  2025 545,68 

Estimativa de Investimentos Futuros 2025 140,68 

 
Fonte: Dados da pesquisa, 2025. 

 

Esses dados comprovam que a iniciativa é financeiramente viável, pois mesmo com 

custos de operação consideráveis, a associação gerou lucro real com o dinheiro o suficiente 

para recomeçar as vendas.  



 
A seguir, fotos de propagandas em redes sociais. 

 

Figura 1. Fotos de propagandas em redes sociais. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fonte: Dados da pesquisa, 2025. 

 

4. Conclusão  

Através deste trabalho, percebemos como o marketing ajuda no crescimento do 

empreendedorismo entre os jovens, pois conseguimos melhorar as vendas das velas 

aromáticas da Associação Luz Bimbi e ao mesmo tempo desenvolver habilidades 

importantes como liderança, comunicação e organização. Empreender não é só vender ou 

ganhar dinheiro, mas também encontrar soluções, trabalhar em equipe e colocar ideias em 

prática. Este projeto ainda mostrou que é possível construir um futuro mais sustentável a 

partir da escola, com ações simples e criativas feitas por jovens protagonistas de Ensino 

Médio. 
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