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1. CONSIDERAGOES INICIAIS

A maneira como uma instituicdo se apresenta perante ao seu publico é um
fator essencial para o seu reconhecimento. A elaboragdo de uma identidade visual é
um fator essencial quando falamos em agregacéao de valor.

Visando transmitir o seu comprometimento com a educagao no municipio de
ljui e regido, foi elaborada uma identidade visual para a 36 Coordenadoria Regional
de Educacdo, a fim de uma representacdo mais precisa diante do trabalho
proporcionado pela mesma. Junto a marca, também foi elaborada uma proposta de
revitalizacdo da fachada do prédio da 36% CRE, visto a necessidade de
modernizagao da estrutura e falta de reformas recentes. O presente trabalho
consiste huma explanagao do processo criativo referente as propostas de identidade
visual e revitalizacdo da fachada. Este trabalho foi desenvolvido na disciplina Atelié
de Design do curso de Design pela Universidade Regional do Noroeste do Estado do
Rio Grande do Sul (UNIJUI) juntamente com a 362 Coordenadoria Regional de

Educacao, solicitante do projeto.
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2. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para elaboracdo da marca e proposta de revitalizagdo da fachada foi utilizado
uma jungédo da metodologia da Alina Wheeler (2012) e Maria Luisa Pedn (2013),
adaptando-a para este especifico projeto. A metodologia € dividida em fase A, fase B
e fase C. A fase A: briefing, andlise do perfil do cliente e publico alvo. Fase B:
brainstorm de ideias e geragao de alternativas, processo criativo e apresentagcédo do
pré-projeto. Fase C: ajustes e adaptacdo pos feedback, finalizacdo do projeto,
detalhamento técnico e implementagdo e estratégia final. O projeto contou com o
auxilio semanal da orientadora durante o periodo de aula, o qual propds sugestdes e

melhorias na composi¢cdo do material, seguindo as fases da metodologia escolhida.

3. RESULTADOS E DISCUSSOES

Marca é o conjunto de elementos graficos que identificam empresas,
instituicdes ou produtos. A marca é a esséncia de um bom programa de identidade
visual (RIBEIRO, 1987). Martins (2000, p. 73) afirma que (...) por mais que um nome
pareca perfeito e seja exclusivo, ele apenas existira como marca quando puder ser
percebido como um sinal grafico pelos consumidores”. Segundo Strunck (2001,
p.67), “hoje, se uma empresa ndo tem uma boa imagem, ndo causa uma boa
impressao a primeira vista e isso com certeza ira refletir no seu crescimento e na sua
valorizagdo no mercado”. E por meio de uma identidade visual de qualidade que se
cria uma comunicagdo com o publico e quando bem executada reflete na sua

consolidagao e agregagao de valor.

Segundo Vargas (2001), o comércio comunica-se com o publico através da
cidade por meio de trés maneiras. A primeira refere-se a publicidade realizada nos
proprios estabelecimentos de comércio varejista, principalmente nas fachadas, a
segunda refere-se ao uso da propria arquitetura como vitrine e a terceira é a midia
externa - outdoors e materiais de propaganda em geral. Entende-se entdo, que a
fachada é um fator integrante da comunicagao visual de uma marca. Sendo assim,
uma fachada deve ser projetada visando a gestdo da marca e a construgdo de

relagdo com o publico, transmitindo os objetivos e principios da organizagéao.
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Visto a importancia de uma comunicagao visual eficiente, foi elaborada uma
identidade visual para a 362 Coordenadoria Regional de Educagéo em conjunto com
uma proposta de revitalizagdo para a fachada do prédio da mesma. Com o objetivo
de obter maior reconhecimento para os servicos prestados pela coordenadoria,

buscando sua modernizagao.

Seguindo a metodologia utilizada neste projeto. A fase A iniciou-se com o
briefing, o qual mostrou a necessidade da elaboragcdo de uma identidade visual que
representasse a 362 CRE e de uma reforma na fachada atual da instituicédo, trazendo
as restrigdes e requisitos de ambos os projetos. Nessa fase, foi feita uma pesquisa
mais detalhada sobre o solicitante, seu objetivo, seu alcance e publico. A 362
Coordenadoria Regional de Educagao, busca transmitir o seu comprometimento com
educacédo e aprendizagem na regido, garantindo seu espaco e fortalecendo a sua
parceria e relagdo com os moradores. A fase B, foi a fase criativa do processo,
nessa etapa gerou-se as primeiras ideias e alternativas para as solicitagbes

apresentadas no briefing.

Quanto a criacdo da identidade visual da 362 CRE, optou-se para a sua
construcao a utilizacdo da silhueta do Estado do Rio Grande do Sul, solicitacdo do
cliente, juntamente com o desenho de um lapis e duas criangas, fazendo referéncia
a educacao. Quanto a paleta de cores, foi utilizado o vermelho, amarelo e verde,

referéncia ao estado, resultando na seguinte construgéo (figura 1 e 2).

Figura 1 - Marca Principal 362 CRE Figura 2 - Marca Secundaria 362 CRE

36 COORDENADORIA REGIIJNAL
DE EDUCAGAQ DO RID GRANDE DO SUL
36 CODRDENADORIA REGII]NAL
DE EDUCAGAD DO RI GRANDE DO SUL

Fonte: Os autores Fonte: Os autores

Quanto a proposta de revitalizagdo da fachada (figura 3), buscou-se manter

em grande parte componentes da fachada original. Foram trabalhados elementos
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que contribuissem com uma estética moderna, refletindo a nova identidade da
organizagao, contribuindo também com a melhoria do espago. Como elemento de
decoragao e harmonizagao, foi trabalhado o paisagismo, com plantas resistentes ao
sol, buscando dar destaque aos elementos da fachada. No que se refere a cor
propde-se a utilizagdo de cores neutras, sendo a cor marfim a principal para o
exterior do prédio, buscando refletir a seriedade e comprometimento da organizacgéo.
Juntando as propostas realizou-se a aplicacdo da marca na fachada, gerando assim
a proposta final para o projeto (figuras 4 e 5).

Figura 3 - Fachada atual

Fonte: Google Street View, 2011

Figura 4: Proposta de revitalizagao da fachada Figura 5: Simulagéo noturna com iluminagao

I

——

Fonte: os autores
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A geracgao da proposta final para aprovagao do cliente levou em consideragao
as sugestdes apresentadas pela orientadora, garantindo a aplicagao correta do

sistema. Apresentando o detalhamento técnico do projeto da marca e da fachada.

4. CONSIDERAGOES FINAIS

Portanto, uma identidade visual bem construida é a for¢a e seguranga de uma
empresa. Sendo assim, a elaboracdo da marca e fachada para a 36% CRE sao
construgcdes de extrema importancia, a fim de atingir os objetivos da instituicdo. Para
a elaboragao de um material eficiente € fundamental a participagédo de um grupo de
designers a frente do projeto, gerando alternativas que apresentem solugbes
eficientes e inovadoras que atinjam por completo o objetivo da proposta solicitada.

Com isso, o projeto elaborado em parceria com a 362 Coordenadoria
Regional de Educacdo nos possibilitou uma importante experiéncia profissional,
adquirindo maior conhecimento e técnica quanto ao processo de levantamento de
dados até a execugdo do projeto e finalizagdo. A proposta final da fachada e
identidade visual apresenta uma construgdo seguindo os requisitos apresentados
pelo solicitante, de modo a auxiliar a coordenadoria na apresentacéo e divulgagao

dos servigcos prestados pela mesma.
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