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ESTRATEGIASDE MARKETING PARA PRODUTOS AGROECOL OGICOS!

Ivanir Terezinha Damerz, Luciano Zamberlan:. UNIJUI

A crescente valorizagdo da natureza e a demanda por produtos agroecol 6gicos, impulsionam a
agricultura organica no Brasil, que cresce a uma taxa anual de 20%.Da mesma forma tem se
expandido, mas ndo na mesma propor¢ao, a atuacdo do marketing, o qual tem papel decisivo
na consolidagcdo dos produtos agroecolégicos. A profissionalizagdo do negdcio de produtos
agroecol 6gicos deve ir aém das técnicas de producéo e da busca por um padréo de qualidade
superior, ela deve primar também pelo conhecimento do mercado consumidor. Neste sentido
0 presente estudo teve como principal objetivo pesquisar o grau de identificacdo e
conhecimento dos produtos agroecol 6gicos, para poder elaborar um diagnéstico do mercado
local, conhecer o perfil do consumidor e propor estratégias de marketing com base 0 mix —
produto, prego, distribuicdo e promogdo. Para tanto, foram pesguisados 144 consumidores
godoienses, com aplicacdo de um gquestionario com 36 questdes, com abordagem sobre o
perfil e as varidveis do mix de marketing. Com os resultados apresentados pela pesquisa, da
percepcao dos consumidores locais, apresentam estratégias direcionadas a cada componente
do composto de marketing. Destacam-se mudancas nos hébitos alimentares das pessoas, tendo
como principal motivacdo para o consumo de agroecol 6gicos a questdo salide, seguranca do
alimento, problemas ambientais. Existe um mercado potencial, com consumidores &vidos a
consumir, necessitando de maior variedade e disponibilidade de produtos agroecol dgicos.
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