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O objetivo deste trabalho de recepcdo ¢ pesquisar e compreender os embates e
complementaridades entre as representacdes televisivas € a conformagdo do imaginario dos
jovens acerca das divisdes de classe. Utilizamos como metodologia para este estudo a
combinagdo da etnografia com o estudo de caso. Na pesquisa de campo, os dois métodos sdo
usados concomitantemente, pois consideramos que dessa forma podemos tornar mais completa
nossa compreensao da recepcao televisiva pelos jovens. Como resultados parciais, apontamos
que a telenovela oferece subsidios para o imaginario da superagdo de problemas sociais através
de atributos pessoais como competéncia pessoal, retratados igualmente pelos melodramas
assistidos pelos entrevistados. A for¢a da telenovela ¢ refor¢ada pela falta de consciéncia dos
entrevistados de que seu poder esta relacionado a reproducdao do sistema, que naturaliza a
televisdo como instancia de legitimagao de discursos, que sdo apropriados para a construgao
de visdes de mundo, valores e subjetividades. A ideologia do desempenho, por sua vez, torna
opaca a condicao na qual vive a maioria, pois esconde a desigualdade social ao torna-la uma
questdo de mérito individual. Concomitantemente, a mediagdo das tecnologias audiovisuais
passa a ser uma referéncia sedutora e com pouquissimos concorrentes. Junto a isso, ocorre o
colapso da confianga em uma sociedade melhor - devido ao fato de que, no ponto de vista dos
jovens, se a pobreza atinge a maioria das familias, ndo ha projeto politico que possa combaté-la
- 0 que se torna profundamente desmobilizador e letargico para qualquer pensamento
questionador e apto a propor iniciativas de acao coletiva.
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