SALAO fIINE2023 e '__ XXIV Jornada de Extensdo
CONHECIMENTO X1l Seminario de Inovacao e Tecnologia )

IX Mostra de Iniciacdo Cientifica Junior
1ll Mostra dos Projetos Integradores da Graduagdo Mais UNIJUJ
Il Seminario de Praticas Pedagdgicas

De 23 a 27 de outubro de 2023. | Seminario Académico da Graduacdo UNIJUI

| ¥
" XXXI Seminario de Iniciagcado Cientifica
i ) ‘ XXV Jornada de Pesquisa

Y

e

HABITOS DE CONSUMO SIMBOLICO ATRELADOS AS PRATICAS DE GRUPOS
DE FAS DE ARTISTAS MUSICAIS!
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A identidade de um individuo € construida por diversos fatores, sendo um deles o Consumo
Simbolico. Para os behavioristas, que acreditam que todos os comportamentos sao resultados
de experiéncias e condicionamentos, consumo simbolico sdo atos de compra e consumo de
produtos para fins sociais e de autoexpressao, definidos como a comunicagdo da identidade
social e individual (Ravasi; Rindova, 2008). A partir disso, este trabalho tem por objetivo
identificar quais habitos de consumo estdo atrelados as praticas de grupos de fas de artistas
musicais. Busca-se verificar se ha aderéncia a esse movimento, quais motivos levam os jovens
a ter essa pratica de fa e como ocorre a formacgao identitaria destes jovens em um fandom.
Também visa identificar quais midias sdo utilizadas pelos jovens para o consumo de musica,
bem como o artista e o género musical mais popular entre o grupo de individuos delimitado.
Esta pesquisa ¢ resultado do trabalho desenvolvido em duas disciplinas do curso de
Jornalismo da Unijui e partiu do desafio proposto pela 36" Coordenadoria Regional de
Educacdo (CRE): “Quais sdo os habitos de consumo midiético por parte dos alunos do Ensino
Médio na area de abrangéncia da 36* Coordenadoria Regional de Educacdo (CRE)?” Possui
abordagem quali-quantitativa e traz como procedimentos metodologicos a pesquisa
bibliografica e a pesquisa de campo, através da aplicagdo de questiondrios e entrevistas
semi-estruturadas. Os resultados, at¢é o momento, sdo em ambito bibliografico, foram
compreendidos os conceitos de consumo - consumo simbolico, cultural e mididtico -,
identidade e juventude, que, de acordo com o Estatuto da Juventude, abrange aqueles com
idade entre 15 e 29 anos. Para Canclini (1992, p. 77), o consumo ¢ um “conjunto de processos
socioculturais em que se realizam apropriacdes e usos dos produtos”. O autor também
relaciona consumo cultural e a formagao de identidades. Jacks e Toaldo (2017, p. 4) definem
que o consumo midiatico ¢ derivado dos grandes meios “televisdo, radio, jornal, revista,
internet (sites, blogs, celulares, tablets). outdoors, painéis - e dos produtos/contetidos
oferecidos por esses meios - novelas, filmes, noticias, informacdes, entretenimento, moda,
espetaculos, publicidade.” Os conceitos de fa e fandom estdo na defini¢do de Jenkins (2015, p.
1), para ele fas sdo “individuos que mantém uma conexdo apaixonada com a midia popular,
afirmando sua identidade através do seu relacionamento com e dominacao de seus conteudos,
e experimentando afiliagdo social acerca de gostos e preferéncias em comum”. Essa pesquisa
busca, a partir dos conceitos teoricos, verificar como acontece o consumo dos jovens que
constroem sua identidade atrelada ao movimento de grupo de fas. As proximas etapas da
pesquisa consistem na aplicacdo do questiondrio aos jovens das escolas de abrangéncia das
escolas da 36* CRE, bem como serd feita a interpretagdo e correlagao dos dados coletados.
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