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O presente trabalho tem o objetivo de investigar os hébitos de consumo de adolescentes nas
redes sociais digitais e se/como esses habitos se convertem em atos de compra. Para tanto,
sera desenvolvido em duas etapas, uma de revisdo teodrica e pesquisa bibliografica (aqui
discutida) e outra que sera desenvolvida ainda este semestre (em conjunto com a disciplina
Projeto Integrador: Midia, cultura e consumo), a qual sera a aplicagdo de um formulario
online e a realizacdo de entrevistas semi-estruturadas com adolescentes que estudam nas
escolas de abrangéncia da 36* Coordenadoria Regional de Educag¢do (CRE). Para o
referencial, adotou-se o conceito de Canclini (1997), o qual aborda a interse¢ao entre cultura,
consumo e cidadania na era da globaliza¢do. O autor analisa como os individuos se tornam
“cidadaos-consumidores”, que ndo apenas adquirem produtos, mas também participam
ativamente na constru¢cdo de suas identidades culturais e politicas por meio do consumo,
sendo utilizada também a teoria apresentada por Bauman (2011) a qual trata sobre as atitudes
de compra da sociedade atual e a formacao de uma sociedade baseada no consumo, esta
contribui para nossa analise na medida em que faz relagdo ao mundo liquido, ao excesso de
consumo material e praticas de compras que muitas vezes sao associadas a sensa¢ao de poder
e ostentacdo entre os jovens, auxiliando a identificar como os habitos de compra surgem
perante a uma sociedade em que os mesmos estdo inseridos. A importancia em abordar o
assunto sobre os habitos de consumo dos adolescentes é o fato de buscar compreender como
funciona o processo de escolha relacionada ao consumo, bem como a identificagdo referente
ao que consomem, a fim de evidenciar se esse fator faz com que se sintam um alvo mais facil
para o habito de consumir. A pesquisa visa destacar a influéncia da midia social, publicidade e
a busca por aceitagdo em suas escolhas de consumo, contudo, esses padroes sdo varidveis e
sujeitos a mudancgas répidas devido a evolugdes culturais e tecnoldgicas. Em sintese, nosso
estudo busca evidenciar os meios através dos quais as midias sociais exercem influéncia sobre
os adolescentes a ter o “desejo” de compra e também identificar os fatores que contribuem
para seus habitos de consumo dentro do contexto cultural da sociedade.
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