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RESUMO

O turismo é uma atividade de grande importancia, responsavel por impulsionar economias e
gerar desenvolvimento regional. Nos dias atuais existem iniciativas de explorar regides
subdesenvolvidas por meio de atividades turisticas, como é o caso do enoturismo. Nesse
contexto, muitos investidores passaram a considerar 0s potenciais enoturisticos da regido da
Campanha Gaulcha, explorando suas peculiaridades historicas, ambientais e culturais. Nos
altimos 20 anos, a produgdo vitivinicola tornou-se mais proeminente e representativa na
referida regido, onde a agroindustria de vinhos reforcou a sua presenca no mercado interno e
assumiu a posicao de segunda maior regido produtora de vinho em 2020, responsavel por 31%
da producédo nacional. Com o objetivo de explorar as potencialidades turisticas dessa regido e
fomentar a vitivinicultura surgiu em 2010, o projeto da Universidade Federal do Pampa
(UNIPAMPA), denominado “Rota Ferradura dos Vinhedos”, na cidade de Santana do
Livramento/RS. Em vista de descrever este modelo de enoturismo e identificar quais os
impactos locais, foi desenvolvido este artigo. Os resultados mostram que o conceito de
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enoturismo é complexo e engloba diversos elementos, como paisagens, gastronomia e saber
fazer. O enoturismo pode atuar como importante gerador de desenvolvimento regional. Nesse
contexto, o poder publico tem papel fundamental de fomentar iniciativas como a Rota Ferradura
dos Vinhedos.

Palavras-chave: Enoturismo. Bioma Pampa. Vitivinicultura. Desenvolvimento Regional.

ABSTRACT

Tourism is a very important activity, responsible for boosting economies and generating
regional development. Nowadays, there are initiatives to explore underdeveloped regions
through tourism activities, such as wine tourism. In this context, many investors have started to
consider the wine tourism potential of the Campanha Gadcha region, exploring its historical,
environmental and cultural peculiarities. In the last 20 years, wine production has become more
prominent and representative in this region, where the wine agribusiness has strengthened its
presence in the domestic market and assumed the position of second largest wine producing
region in 2020, responsible for 31% of national production. With the aim of exploring the
tourism potential of this region and promoting winemaking, the project of the Federal
University of Pampa (UNIPAMPA), called “Rota Ferradura dos Vinhedos”, emerged in 2010
in the city of Santana do Livramento/RS. This article was developed to describe this wine
tourism model and identify its local impacts. The results show that the concept of wine tourism
is complex and encompasses several elements, such as landscapes, gastronomy and know-how.
Wine tourism can act as an important generator of regional development. In this context, the
government has a fundamental role in promoting initiatives such as the Rota Ferradura dos
Vinhedos.

Keywords: Wine tourism. Pampa biome. Viticulture. Regional development.

INTRODUCAO

A adocdo de estratégias capazes de romper a estagnacdo de regides economicamente
frageis, € cada vez mais recorrente. Existe um grande debate acerca das potencialidades do
desenvolvimento local por meio da agregacdo de valor em atividades como o turismo. Com
acOes que visam explorar regides menos desenvolvidas e que possuem potenciais atrativos
(Moscardo et al., 2017).

O turismo é uma atividade expressiva no contexto mundial, responsavel por
impulsionar economias e gerar desenvolvimento regional (Severino; Tomasulo, 2012). Existem
inimeros tipos de turismo, um deles é o rural, o qual se manifesta em diferentes categorias,

marcadas pela valorizacdo da singularidade de cada espago e dos agentes que o integram.

Fortunato (2013) apresenta as esferas do turismo rural: o agroturismo, o ecoturismo e

0 enoturismo, onde elementos como territério, saber fazer e cultura sdo valorizados. O
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enoturismo estd imerso na paisagem, e a ruralidade é um elemento da experiéncia turistica,
assim, € possivel a criacdo de rotas turisticas como alternativa de explorar e dar visibilidade a

uma regido pouco conhecida (Fortunato, 2013).

No contexto do turismo como vetor econdmico, em 2010 foi desenvolvido pela
Universidade Federal do Pampa (UNIPAMPA), um projeto denominado “Rota Ferradura dos
Vinhedos”, na cidade de Santana do Livramento/RS, municipio que compdem a Campanha
Gaucha. Este projeto foi construido com o objetivo de explorar as potencialidades turisticas da
regido, na perspectiva de superar a condicdo de estagnacdo socioeconémica, e fomentar a

vitivinicultura.

A vitivinicultura desta regido, devido a qualidade e notoriedade de seus vinhos,
alcancou no ano de 2020 o selo de Indicacdo de Procedéncia (IP), para vinhos finos (INPI,
2020), fato que possibilitou a criacdo de uma marca com especificidades. A Indicacao
Geografica (IG) é uma ferramenta de descomoditizacdo, do segmento agroalimentar. Um
instrumento de desenvolvimento local capaz de valorizar uma comunidade e seus atores sociais,

conferindo identidade aos seus produtos (Almeida et al., 2014).

A adocdo de mecanismos como a IP vinhos da Campanha, leva a revalorizacdo dos
lugares, dos territorios, as crescentes diferencas culturais e ao resgate das formas tradicionais
de producdo, criando oportunidades para politicas de valor agregado e estratégias de
desenvolvimento rural, posicionando-se de acordo com padrdes internacionais, pelo meio do
reconhecimento e protegédo. Os distintivos de IG, s&o definidos no Acordo sobre Aspectos dos
Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao Comeércio (TRIPS), como indicacGes que
identificam um produto originario do territério — seja uma regido ou localidade — quando
determinada, reputacdo ou outra caracteristica do produto é essencialmente atribuida a sua

origem geografica (Brasil, 1996).

Nesse contexto em que o territorio é valorizado, surge o enoturismo, como um setor
agroindustrial rentavel, o qual fomenta o desenvolvimento socioeconémico da regido. Sua
curva de crescimento € acentuada e por meio da expansdo desta atividade, novos destinos
surgem e, consequentemente, novos empreendimentos 0s quais atraem turistas que resgatam e

mantém o patrimonio cultural do vinho (Barbosa et al., 2017).



Jur
2 °
LI 4 ‘
DO unwul2024 257 XXXIl Semindrio de Iniciagdo Cientifica
CONHECIMENTO' —~  ormrierese
-zl
XXV Jornada de Extensdo

%\‘\ *‘ -
E\a\

Biomas do Brasil: diversidade, X1V Semindrio de Inovagao e Tecnologia
saberes e tecnologias sociais X Mostra de Iniciagao Cientifica Junior
De 23 a 27 de setembro de 2024. 1l Semindrio Académico da Graduagdo UNIJUI

De acordo com Manfio (2017) e Sarmento (2017), a regido Campanha Gaucha
apresenta muitas peculiaridades historicas que estruturaram suas condicGes de desenvolvimento
socioecondmico. Na atualidade, muitos investidores passaram a considerar seus potenciais
turisticos, corroborando com a ideia de que o potencial dessa regido estd muito além do
comercio de importados, devido a sua localizacdo fronteirica. Mas sim, passa por elementos
enraizados na cultura dos pampas, entre eles a gastronomia e a producdo de vinhos finos
(Sarmento, 2017; Manfio, 2015).

O funcionamento do enoturismo impulsiona positivamente aspectos como
desenvolvimento econdmico e social, postos de emprego formal, conservacdo da cultura,
incentivo a inovacdo, pratica empreendedora e valorizacdo do territdrio. (Manfio; Medeiros,
2017). Essa atividade é capaz de beneficiar vinicultores de diferentes maneiras, principalmente
pela geragcdo de receita por venda direta, com a fidelizagdo dos clientes (O’neill; Charters,

2000).

A unido entre vinho e turismo resulta em uma importante estratégia de promocao de
localidades, que desenvolvem identidade propria. Desta forma, este estudo apresenta um
embasamento tedrico sobre a temética do enoturismo na cidade de Santana do

Livramento/RS.

METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada por meio de uma busca em bibliografias, que consiste na
revisdo da literatura relacionada a tematica abordada. Para tanto, foram utilizados livros,
periodicos e artigos. De acordo com Gil (2011), a pesquisa bibliogréfica busca a resolugéo de
um problema (hipétese) por meio de referenciais tedricos publicados. Para analise, discussdo
e contribuic@es cientificas. Esse tipo de pesquisa traz subsidios para o conhecimento sobre o
que foi pesquisado, como e sob que enfoque e/ou perspectivas tratado e apresentado na
literatura cientifica. Esta pesquisa também se classifica como descritiva, pois adota como
objetivo primordial a descri¢do das caracteristicas de uma determinada populagdo ou
fendmeno. (Gil, 2011).

Area de estudo
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A regido da Campanha Gaucha, também chamada de Pampa Gaucho, localiza-se no
estado do Rio Grande do Sul, regido vitivinicola que comecou a se fortalecer na década de
1980. A area que representa a Associa¢do Vinhos da Campanha Gaucha é constituida pelos
territorios dos seguintes municipios: Acegud, Barra do Quarai, Candiota, Hulha Negra, Itaqui,
Quarai, Rosério do Sul, Santana do Livramento e Uruguaiana. Além de alguns distritos que
fazem parte dos seguintes municipios: Alegrete, Bagé, Dom Pedrito e Lavras do Sul (IBGE,
2020). Dentre os municipios, Santana do Livramento/RS € o municipio com maior nimero de

iniciativas enoturisticas.

Figura 1: Mapa de localizagdo: Municipios da Campanha Galcha

] LIMITE ESTADUAL
[ LIMITE MUNICIPAL

75 150 225 300 km
I ]
Datum : SIRGAS 2000

Fonte: IBGE,2020

Fonte: elaborado pelos autores (2023), com base em IBGE (2020).

RESULTADOS
TURISMO: CONCEITOS E DIMENSOES

O turismo possui inimeros conceitos, definicGes e categorias, as quais foram sendo
elaboradas e se tornam cada dia mais abrangentes, na medida em que os estudos a respeito dessa

atividade avangam.

No que se refere ao turismo e desenvolvimento territorial, a Organizacdo Mundial do
Turismo (OMT) reconhece a gama de possiveis defini¢cbes para o termo turismo, de acordo com

as necessidades e objetivos. Em um de seus documentos sobre a conceituagdo encontra-se que
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em “Alguns paises e determinados setores de atividade dispdem de uma gama ampla e
diversificada de fontes de dados sobre turismo, que apresentam conceitos e definicdes

diferentes para alcancar estas metas (...)” (OMT, 1995, p. 1).

Posteriormente a OMT (1995) conceitua o termo turismo, como sendo um fenémeno de
aspecto social, cultural e econémico relacionado com o deslocamento de pessoas para lugares
fora do seu ambiente, seja ele uma regido proxima, ou até mesmo outro pais. O turismo diz
respeito as atividades desses individuos, assim como as suas despesas com servigos, como

transporte, hospedagem e comeércio.

Severino e Tomasulo (2012), enaltecem o turismo como um propulsor do fortalecimento
de alicerces sociais, econdmicos e culturais, impactando de forma positiva no
empreendedorismo e na infraestrutura local. Bem como, no aumento das ofertas turisticas e

visitantes, o que consequentemente traz melhorias na geracéo e distribuicdo de renda.

Com objetivo de fomentar turismo e promover regides desconhecidas ou pouco
exploradas, existe a estratégia de criar atracdes em formato de roteiros. Para isso, é necessario
0 engajamento dos atores locais, publicos e privados, bem como articulacdo da sociedade civil,
cuja tem papel de promotora das primeiras iniciativas (Alonso et al., 2015). O auxilio das
instituicdes e da comunidade local, combinada com os investimentos dos empreendedores do

setor, podem impulsionar o desenvolvimento do enoturismo (Festa, 2020).

Sendo assim, é possivel planejar e organizar as potencialidades a serem exploradas por
intermédio da criacdo de uma roteirizacdo, a qual pode ser organizada como roteiro turistico,
como um itinerario caracterizado por um ou mais elementos que Ihe conferem identidade,
definido e estruturado para fins de planejamento, gestdo, promocao e comercializacéo turistica
(MTur, 2007). Os roteiros podem se basear em areas tematicas e dessa forma serem estruturados
(Fortunato, 2013).

Segundo Schneider (1999), nos anos 90, os debates e estudos acerca das unidades de
trabalho no espaco rural tornaram-se parte dos temas relacionados as atividades néo agricolas
e pluriatividade. “Objetivamente, a pluriatividade refere-se a um fenbmeno que pressupfe a
combinacgédo de duas ou mais atividades, sendo uma delas a agricultura" (Schneider, 2003, p.
10).
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Alguns estudos passaram a dar énfase ao comportamento das unidades de producéo
familiar, ao que tange a combinacdo ou complementacdo entre atividades agricolas e nédo
agricolas, como estratégia de reproducdo familiar para essas unidades (Schneider, 1999;
Carneiro, 1998; Anjos, 1995). Sendo assim, as atividades tradicionais ndo correspondem

integralmente pela manutencéo de emprego e renda no meio rural.

Estudos como Galvéao et al. (2018), destacam que nos Gltimos anos o Brasil vem
registrando uma expansdo na pluriatividade no meio rural, as quais representavam uma baixa
importancia na geracdo de renda. As atividades ndo agricolas passaram a integrar cadeias
produtivas de alto valor, as quais envolvem agroindustrias, servicos e demais segmentos do
agronegocio, a montante e a jusante da producédo (Galvéo et al., 2018). Dentre as atividades de
impacto, é possivel destacar o turismo rural e o enoturismo, como atividades indutoras do

crescimento rural (Manfio, 2017).

O turismo é um servico, que integra 0 consumo e a base local. Atividades Caracteristicas
do Turismo (ACTs) sdo um sistema de atividades econémicas, estas fundamentais para o

desenvolvimento local de uma regido ( Manfio; Medeiros, 2015).

ENOTURISMO

O conceito de enoturismo é objeto de diversas discussdes, tanto pelo crescimento da
atividade como propulsor da vitivinicultura, como pelo crescimento da demanda. De acordo
com Zanini (2007), o enoturismo é um tipo de turismo rural especifico, o qual possui diversos
elementos que podem ser explorados, ao longo de uma visita. Destacando as paisagens onde se
encontram os vinhedos; a tradigéo e a cultura local; a gastronomia; os patrimoénios locais; entre

outros.

Para Valduga (2007) enoturismo classifica-se como uma vertente do turismo rural, o
qual consiste no deslocamento de pessoas, motivadas pelas propriedades sensoriais do produto.
Também movidas pelo contexto da degustagéo e elaboracao dos vinhos, enfatizando a cultura,
a gastronomia e tipicidades das regides produtoras. Todos estes elementos cercados de
subjetividade, cuja centralidade é o encontro com quem cultua a tradi¢cdo de produzir uvas e

vinhos.
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Nesta linha, Falcade, (2001, p. 39-53) define o enoturismo como “um segmento da
atividade turistica que se fundamenta na viagem motivada pela apreciacdo do sabor e aroma
dos vinhos e das tradig¢oes e tipicidades das localidades que produzem esta bebida”. Para Hall
(2004, p. 3), “o enoturismo pode ser definido como visitas a vinhedos, vinicolas, festivais de

vinhos e vivenciar na pratica as caracteristicas de uma regiao de uvas e vinhos”.

Devido ao crescimento e desenvolvimento da atividade, novos destinos surgem
constantemente e com eles novos empreendimentos atraem turistas e consumidores, fazendo

com gue o patriménio cultural do vinho seja preservado.

Byrd et al. (2016) propdem uma classificagdo para as atividades vinculadas ao
enoturismo, sendo classificadas em: a) Core services (quando o produto principal da visita é o
vinho, sua degustacdo ou compra); b) Augmented winescape services (servicos ligados ao
atendimento ao cliente, socializacdo, educacdo quanto ao vinho, sua historia, processo de
preparacgéo, etc.;); ¢) Ancillary services, (servigos ligados a oportunidades de lazer e recreagéo,
entretenimento e demais servigcos de hospitalidade, por exemplo, hospedagem, servicos de

transporte, centros de visitantes).

Apesar de ser uma atividade nova, a pratica do enoturismo esta cada dia mais ganhando
destaque, isso se deve aos esforcos das regides produtoras, as quais passaram a valorizar a

atividade como uma importante fonte de renda e principalmente de diversificacao.

De acordo com a Associagéo Brasileira de Sommeliers (2023), o consumo per capita de
vinho no Brasil esta se expandindo, em 2023 representou cerca de 2 litros por ano (per capita).
Os argentinos consomem 30 litros por ano, sendo considerado o pais de maior consumo per
capita nas Américas, ja 0s portugueses, 0s maiores consumidores individuais do mundo,

chegam a consumir 69 litros de vinho por ano.

Entretanto, € indispensavel destacar que mesmo os estudos sobre vinho serem antigos,
existe uma caréncia referente as abordagens que relacionam vinho e turismo. De acordo com
Valduga (2018), o enoturismo € um propulsor de mudangas socioecondmicas, ambientais e
culturais, o que o cerca de complexidade. Com isso, reforgca que apesar das conceituacgdes, 0
enoturismo ndo pode ser reduzido a defini¢ao de “consumo de vinho”, pois o conceito engloba

outros aspectos que compdem sua dinamica.
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O ENOTURISMO NO PAMPA GAUCHO

Segundo Manfio e Medeiros (2017), para que um territorio exista, € essencial a interacéo
entre pessoas e as relagbes sociais ao longo do tempo. Apesar de o vinho ndo ter sido
originalmente parte da cultura da regido da Campanha, ele foi inserido nas tradigOes e
identidades locais, desempenhando um papel crucial ao unir a cultura com a nova atividade

econOdmica desenvolvida.

De acordo com Manfio (2017), a regido do pampa gaucho deu inicio ao cultivo de uvas
na década de 1970, quando estudos apontaram condicdes propicias para cultivo. Posteriormente
empresas ja consolidadas na Serra Galcha potencializaram o enoturismo na regido. Seu
desenvolvimento comecou a dar seus primeiros passos em 2013, com a implantagdo do projeto
Ferradura dos Vinhedos, o qual liga importantes pontos de interesse turistico. Entre as empresas
vinicolas estdo as vinicolas Nova Alianca; Salton; Almadén/Miolo e Cordilheira de Santana.
Sendo que 4 destas fazem parte da IP Campanha (Manfio, 2017). Além das vinicolas existem
pontos turisticos naturais, como € o caso do Cerro Palomas, do Cerro da Cruz, do Cemitério da

Cruz que séo considerados cartdes postais locais.

De acordo com Manfio, Medeiros e Fontoura (2016), a regido do Pampa Gaulcho
apresenta uma combinagdo entre gastronomia, paisagens e vitivinicultura, elementos que
fortalecem seu potencial turistico. Um exemplo é o municipio de Santana do Livramento/RS, o

qual a demanda turistica esta fortemente relacionada ao enoturismo e turismo de compras.

O municipio de Santana do Livramento se destaca, por ser 0 que mais possui atividades
turisticas, dentre os municipios da regido da Campanha Galcha. Segundo a Secretaria de
Turismo, em 2019 a cidade possuia aproximadamente 2000 leitos em hotéis e pousadas em
meios de hospedagens formais. A cidade localiza-se na regido da Campanha Gaucha. Onde a
pecuéria e agricultura apresentam uma forte ligacdo com a historia, em especial com a
Revolugdo Farroupilha. A preservagédo cultural gaicha também é uma caracteristica desta
regido e pode ser visualizada no modo de vida dos seus habitantes. As vestes, a labuta no campo

e a culinéria enfatizam valorizacgdo cultural.
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Na visao de Flores (2015, p. 65) aponta que estes elementos ja podem ser observados
na vitivinicultura, “no material de comunicacdo das vinicolas, elementos historicos ou
relacionados ao bioma pampa aparecem no nome dos vinhos e rotulos. O apelo histérico se da

colocando em evidéncia o gatcho e fatos locais, como a Revolucao Farroupilha (...)".

Logo, a vitivinicultura que estd em expansdo na Campanha Gaulcha ja tem construido

sua identidade, articulando o vinho com a cultura e com o patriménio historico regional.

A Rota Ferradura dos Vinhedos originou-se de um projeto na Universidade Unipampa,
com os alunos do curso de administracdo, coordenado pelo professor Avelar Fortunati. Neste
estudo, foram analisados os atrativos culturais, historicos e sociais que cercavam o local, e
assim em 2018 junto a comunidade resultou uma lei de criacdo da rota. Em 2021, o roteiro foi
escolhido para um projeto intitulado “Experiéncias do Brasil Rural”, iniciativa dos ministérios
do Turismo (MTur) e da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (Mapa) e da Universidade

Federal Fluminense (UFF), que visa fomentar as cadeias produtivas.

Na Rota Ferradura dos Vinhedos existem hoje, 10 pontos turisticos para visitacdo, sendo
eles: Horto Vitivinicola Vallagarina; Vinicola Salton; Passo dos Guedes; Vinicola Nova
Alianca; Cerro da Cruz; Cemitério da Cruz; Passo da Cruz; Novos Vinhedos; Vinicola Almadén
(Grupo Miolo), Vinicola Cordilheiras de Sant'/Ana; Cerro de Palomas.

Figura 1: Pontos turisticos da Ferradura dos Vinhedos

rerradura“dos™Vinhedos

]|
4-Cerro da Cruz o
Strada do Japonés / Av. Palomas.”
A

| S Santana do Livamento - RS - Brasil
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Fonte: Adaptado, Unipampa (2022)

A figura 1 ilustra a Ferradura dos Vinhedos, um caminho turistico que percorre
aproximadamente 60 km de estradas asfaltadas e de terra na cidade de Santana do Livramento
que inicia no Horto Vitivinicola e finaliza no Cerro de Palomas. A rota, destacada segue um
trajeto curvo que passa por diversos pontos de interesse, incluindo as vinicolas Salton, vinicola
Nova Alianga, vinicola Almadén e vitivinicola Cordilheira de Sant’Ana, sendo possivel
degustar vinhos premiados internacionalmente. Além disso, os visitantes tém oportunidade de
desfrutar de vistas panoramicas deslumbrantes no Passo do Guedes, Cerro da Cruz, Cemitério
da Cruz, Passo da Cruz, Novos vinhedos, finalizando no Cerro de Palomas. Neste percurso é
possivel ainda visualizar fazendas de oliveira. Esta rota € popular entre turistas devido a sua
rica combinagéo de paisagens naturais, experiéncias enogastronémicas e rica heranga cultural.

O Quadro 1 apresenta um resumo dos pontos turisticos da rota.

Quadro 1: Pontos turisticos histéricos Rota Ferradura dos Vinhedos

Denominagéo Descricéo
Passo do Guedes Marcado por guerrilhas nos anos de 1835-1845.
Cerro da Cruz Elevagdo montanhosa tipica da regido da campanha repleta de lendas e historias que

envolvem guerrilhas e apari¢ces misteriosas.

Binacional Cemitério  Local que remete a histéria da cidade, construido por familias de portugueses, onde é

da Cruz possivel encontrar lapides que trazem homenagem as familias brasileiras e uruguaias.

Cerro de Palomas Conhecido como o cartdo postal de Santana do Livramento, do qual é possivel

vislumbrar diversos pontos da Ferradura dos Vinhedos.

Pegadas de Pegadas que foram analisadas pela Universidade Federal do Rio Grande do Sul.

Dinossauros

Fonte: Elaborado pelos autores, com base em dados da pesquisa (2023).
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Além dos pontos historicos existem empreendimentos vitivinicolas. As quatro
principais vinicolas do roteiro sdo: Vinicola Salton, Cooperativa Vinicola Nova Alianca,

Vinicola Almadén e Vitivinicola Cordilheira de Sant’ Ana.

CONSIDERACOES FINAIS
O conceito de enoturismo € objeto de diversas discussdes, principalmente devido a sua
complexidade. De modo geral, seu conceito ndo pode ser reduzido ao consumo de vinho, pois

engloba uma série de elementos como paisagens, tradicao, cultura e saber fazer.

Diferentemente de outros produtos como arroz e soja, caracteristicos da regido da
Campanha, o vinho acaba por estimular o consumidor final a visitar os locais onde acontece a
producdo. Assim, impulsiona o enoturismo, que esta atuando no desenvolvimento sustentavel,
usufruindo dos recursos existentes no territério para realizacdo das suas atividades e atualmente

representa um setor em pleno desenvolvimento na referida regido.

A Rota Ferradura dos Vinhedos consiste em uma experiéncia Unica que combina a
apreciacdo de vinhos de alta qualidade, contemplagdo e imersdo na paisagem e cultura da
campanha. Ao percorrer a rota, os visitantes tém a oportunidade de conhecer vinhedos
renomados, participar de degustacGes exclusivas e aprender sobre o processo de producédo de
vinhos. Além do aspecto enogastrondmico, promove o desenvolvimento econdmico local,
incentivando a preservacdo das tradi¢des vitivinicolas e contribuindo para a sustentabilidade

das comunidades rurais.

Nesse sentido, o poder publico tem importante trabalho para acelerar o progresso e o
protagonismo dos vinhos da Campanha Gaucha no cenario mundial, através das agfes de
fortalecimento — em ambito nacional e regional — com politicas publicas de fomento,

principalmente visando desenvolver o conceito de IG no mercado interno e externo.

De modo geral, existiram algumas limitacdes para o desenvolvimento desta pesquisa,
principalmente relacionados a obtencgdo de estudos sobre a temética. Apesar dessas dificuldades
0s objetivos foram alcancados, espera-se que este estudo contribua para o avango dos dados e

informagdes disponiveis sobre enoturismo na Campanha Gadcha que se encontra em franca
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expansdo e impacta na vida de inimeros agentes. Por fim, deixa-se como sugestdo de pesquisas
na tematica, a avaliacdo quantitativa de desempenho das iniciativas de turismo enguanto
promotor de desenvolvimento socioeconémico, bem como a mensuragdo quantitativa dos

impactos gerados.
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