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INTRODUCAO

Criada em 1997, a Agéncia Experimental de Comunicacdo Social da UNIJUI - Usina de Ideias
nasceu com o objetivo de levar o conhecimento além da sala de aula, proporcionando aos alunos um
ambiente onde pudessem aliar o conhecimento adquirido nas aulas a pratica que enfrentam no
mercado apds sua formagdo. Para além disso, a Usina de Ideias se apresenta como um ambiente de
praticas multidisciplinares entre os cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda,
proporcionando um espago onde os académicos tem a oportunidade de desenvolver suas atividades
em conjunto com os colegas de outros cursos, exatamente como a dindmica do mercado se
apresenta, tornando a realidade da agéncia experimental mais proxima da vivéncia no mercado de
trabalho.

A Usina de Ideias se consolida como uma agéncia de cunho académico vinculada ao trabalho de

alunos e inserida, portanto, num contexto cujas particularidades de cada funcdo sdo levadas em
consideracdo no momento do planejamento do trabalho. Esse modelo segue uma estrutura de
experimentacao, apresentando-se aos alunos como um espaco onde é possivel praticar com clientes
reais 0 aprendizado de sala de aula, tornando a formacdo académica completa em todas as suas
possibilidades. Para Rubim,
“A experimentacdo e o exercicio das diferenciadas linguagens da comunicacdo contemporanea, ao
requererem sempre e necessariamente conteudos, exigem que a comunicacdo seja encarada como
complexa atividade cultural, como producédo cultural e como realizacdo de um novo e poderoso
poder social” (RUBIM, 2006, pg.36).

O objetivo principal da aproximagdo do mercado por meio das atividades da agéncia experimental
é levar o aluno a enfrentar situacdes reais, as quais ele encontrara depois da formacdo, preparando-o
para 0 mercado buscando orientd-lo no planejamento e execucdo das atividades/acGes de acordo
com os conteudos desenvolvidos ao longo da formacdo académica e exigidos pelos empregadores.

METODOLOGIA

Hoje a Usina de Ideias é vinculada ao Departamento de Ciéncias Administrativas, Contaveis,
Econdmicas e da Comunicacdo (DACEC) e atua como um espaco pedagogico. Atualmente conta
com um estagiario de jornalismo e outros dois de Publicidade e Propaganda, resultando no trabalho
integrado destas areas.
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“O trabalho integrado possibilita ao aluno uma visao do conjunto das disciplinas ministradas em um
mesmo semestre e a sua insercdo no programa do curso, abrindo perspectivas e expectativas a serem
exploradas nos semestres seguintes. A realizagdo desse trabalho também ajuda na compreensao do
conceito do trabalho cientifico da imprescindibilidade de sistematizacdo de dados. Os estudantes
ficam mais cientes das possibilidades e limitagOes da atividade, bem como das necessidades e
especificidades da formagao académica e profissional” (TONDATO, 2004, pg.79)

Por tratar-se de uma agéncia de cunho primeiramente pedagdgico, ocupa um espaco no prédio da
Comunicacdo Social e apresenta-se também como um laboratério para os alunos. A agéncia
também se utiliza dos laboratorios de video, audio e defotografia dos cursos de Jornalismo e
Publicidade e Propaganda, podendo fazer uso de todo equipamento disponivel para atender suas
demandas.

O quadro funcional da agéncia é composto por trés professores coordenadores das areas de
Publicidade e Propaganda, Jornalismo e Rela¢des Publicas, um funcionario bacharel em Jornalismo,
além de trés estagiarios, dois de Publicidade e Propaganda e um de Jornalismo atuando na resolucao
das demandas, sempre sob supervisdo dos professores coordenadores e do funcionario responsavel.

A contratacdo dos estagiarios € feita de forma semestral, tendo contrato renovado a cada seis

meses por um periodo de até dois anos. Cada nova contratacéo € feita por meio de um edital aberto
pela instituicdo e uma selecdo realizada em conjunto com o setor de Recursos Humanos da IES,
juntamente com um professor coordenador da agéncia e o profissional atuante. Os estagiarios sao
contratados em regimes de 20 e 30 horas semanais, de forma remunerada.
A formagdo desses alunos/estagiarios é feita com base no aprendizado das disciplinas em sala de
aula e intensificado ao longo do atendimento das demandas, voltando sua visdo ao pensamento
critico e para o uso das diferentes plataformas. Um dos exemplos € a utilizacdo do Blog da Usina,
plataforma utilizada para divulgacdo das atividades relacionadas aos cursos envolvidos, bem como
de aproximacdo com os académicos. O wix também é uma plataforma utilizada pela Usina de
Ideias, mas no sentido de dar visibilidade ao portfélio de trabalhos ja realizados pela agéncia
experimental. Ha ainda a FanPage da Usina de Ideias utilizada como um canal de comunicacao
rapida e direta com os académicos. No que se refere ao atendimento ao cliente, as principais formas
de contato s&o via e-mail e telefone.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Durante os quase 20 anos de atuacdo junto ao curso de Comunicacdo Social, a Usina de Ideias se
estruturou como a principal referéncia para vitrine de trabalhos dos alunos, organizacéo e
atendimento das demandas do préprio curso, além de proporcionar de forma orientada e qualificada
uma experiéncia profissional aos académicos. Atualmente, a agéncia assume todas as demandas
relacionadas aos cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda. Tendo em vista que 0S cursos
sdo 0s seus principais clientes, toda producdo é voltada para que se possam atender as demandas
solicitadas por eles ao longo do ano, como, por exemplo, a producdo e organizacdo da Semana
Académica e do Profissional do Futuro, evento promovido pela universidade, que tem por objetivo
apresentar os cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda aos alunos do Ensino Médio, alem
de outras demandas necessarias.
N&o obstante, a agéncia experimental se diferencia por ser um espago voltado ndo apenas aos
estagiarios dos cursos envolvidos, mas também a todos os alunos, proporcionando por meio de suas
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plataformas, como o blog e o Facebook, a divulgacdo do trabalho desenvolvido por eles em sala de
aula. O objetivo € que os académicos vejam na Usina de Ideias uma forma de divulgar seu trabalho
de forma efetiva, compartilhando o conhecimento adquirido com os demais colegas e também que
possam conhecer as a¢Oes dos cursos de forma rapida e interativa.

H& também a preocupacdo de realizar uma producdo voltada ao fomento do pensamento critico,
apresentando aos académicos novas visoes e tendéncias de mercado, incentivando-os a pensar fora
da caixa e buscar novos horizontes para suas proprias producfes. A pesquisa acontece, geralmente,
pela equipe da Usina de Ideias, no entanto, o espaco também € aberto para que os académicos
compartilhem suas produgdes.

Em funcdo da preocupacdo com a experiéncia profissional, a Usina de Ideias atende ainda um
publico de clientes externos como, por exemplo, o Departamento de Ciéncias Administrativas,
Contébeis, Econémicas e da Comunicacdo, ao qual pertence, além dos demais cursos da
universidade e a propria instituicdo. Entre as principais demandas externas da agéncia, esta o
atendimento as demandas da Incubadora de Empresas — Criatec, que é uma criacdo da Vice-Reitoria
de Po6s-Graduagdo, Pesquisa e Extensdo da Universidade, por meio da Agéncia de Inovagdo e
Tecnologia (AGIT) e que conta com o apoio da Usina de Ideias na assessoria de imprensa e
producédo de pecas graficas e campanhas para divulgagdo de suas atividades. Além disso, a agéncia
atende também as demandas das dezesseis empresas incubadas a Criatec, com objetivo de oferecer
a elas suporte por meio de uma assessoria integrada de comunicacéo.

O atendimento a Criatec e suas incubadas envolve os dois cursos— Jornalismo e Publicidade e
Propaganda — e possibilita aos estagiarios trabalhar com um cliente real e exigindo demandas que
envolvem, em algumas situacdes, apoio de instituicdes governamentais, fazendo-os trabalhar
também com a legislag&o, aproximando-os ainda mais da realidade que encontrardo no mercado de
trabalho. Para além destes, a Usina de Ideias realiza ainda um trabalho de filantropia, prestando
servicos a entidades como o Lar da Crianca Henrique Liébich e Apae de ljui, e atende clientes da
comunidade externa conforme a possibilidade.

O processo inicia pelo atendimento da demanda, em um contato inicial com o cliente, equipe de
estagiarios, funcionario e coordenador por meio de uma reunido onde é definido o briefing da
demanda. Apos a definicdo do briefing, acontece o processo de criacdo realizado exclusivamente
pelos alunos com o acompanhamento do profissional e do coordenador da area solicitada.

A producédo é realizada para diferentes plataformas definidas em reunido prévia. No entanto, o
atendimento das demandas se da a partir de uma oferta que abrange todas as areas do Jornalismo e
da Publicidade e Propaganda que sdo exploradas de acordo com as potencialidades identificadas em
cada académico, sempre sobre o acompanhamento de um profissional. Dentre os trabalhos
realizados se destacam a realizacdo da assessoria de imprensa com producdo de conteudo para
diferentes veiculos e publicos, realizacdo e coberturas de eventos em foto, video e organizag&o;
realizacdo de campanhas e pecgas publicitarias, bem como seu planejamento, implementacéo e
acompanhamento de resultados, atendimento de demandas audiovisuais por meio da criacao,
ornamentacdo e producdo da demanda.

Os projetos realizados pela agéncia devem ser remunerados de forma a cobrir seus custos de
producdo, com orcamento proprio de cada projeto. Seguindo a filosofia da Unijui, alguns dos
projetos realizados s@o de cunho filantropico, como ja citado anteriormente. Os recursos obtidos por
meio do atendimento das outras demandas sdo destinados a reposi¢cdo dos custos de materiais,
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remuneracao dos estagiarios envolvidos e aquisicdo de equipamentos para a agéncia. Nos servigos
internos, o pagamento das atividades desenvolvidas pela Usina de Ideias é realizado por meio de
transferéncia interna. Para os servigos prestados a outras instituicdes, a remuneracao é feita por
meio de boletos gerados a partir da controladoria da Universidade.

CONCLUSAO

Conclui-se assim, que a Usina de Ideias é um espago fundamental para o desenvolvimento das
capacidades dos académicos dos cursos envolvidos, bem como uma vitrine dos trabalhos
desenvolvidos pelos alunos. Apresenta-se ainda como de vital importancia para o fomento ao
pensamento critico por meio dos eventos que organiza e apoia, como a Semana Académica dos
cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda.
A agéncia trabalha de acordo com suas possibilidades operacionais, ndo se confundindo com o
papel desempenhado pela Coordenadoria de Marketing da Universidade, cabendo a esta, as
demandas institucionais cotidianas. Portanto, a Usina de Ideias caracteriza-se como um espaco
politico/pedagdgico para consolidar e ampliar o processo de aprendizagem dos académicos de
Jornalismo e Publicidade e Propaganda da Unijui.
Cumpre com seu papel de proporcionar um espaco de debate e aprendizado, tornando o ambiente do
mercado de trabalho mais palpavel para os académicos que estagiam na agéncia, mas também para
os demais alunos que podem utilizar a Usina como um meio de aprendizado e compartilhamento de
informacdes e que busca fomentar 0 pensamento critico em todas as instancias.

e
[ -!
nm

<i
it=
S,

D CIENTIFICA



